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ABSTRAK 

Promosi adalah kegiatan untuk melakukan pemasaran agar target yang 

diharapkan sesuai clustering di data mining dari hasil kuesioner yang diisi oleh 

Mahasiswa Fakultas Ilmu Keperawatan tahun ajaran 2021 untuk menentukan 

suatu informasi strategi promosi penerimaan mahasiswa baru yang tepat sasaran 

dan efektif untuk digunakan. Metode pengelompokkan menggunakan algoritma 

K-means clustering dengan implementasinya menggunakan software Data Mining 

yaitu Rapidminer. Dari 175 responden yang mengisi kuesioner. Hasil penelitian ini 

diketahui bahwa pada cluster_0 memiliki jumlah 89 responden yang banyak 

memiliki nilai cluster yaitu Media Online dan Informasi Langsung, yang berasal dari 

SMA = 51 orang dan SMK = 33 orang, dan MA/PP = 5, di cluster_1 memiliki jumlah 

39 responden yang hasil nilai cluster nya adalah Media Cetak dan Informasi 

Langsung, dan asal sekolah yang berasal dari SMA = 22 orang, SMK =15, dan 

MA/PP = 2 orang, dan cluster_2 memiliki jumlah 47 responden, mempunyai nilai 

cluster yaitu Media Online dan Media Cetak dengan asal sekolah yang berasal dari 

SMA = 26 orang, SMK = 16 orang, dan MA/PP = 5, strategi promosi yang paling 

dominan  terdapat di cluster_0 Media Online dan Informasi Langsung. dari hasil 

yang sudah di clustering  maka disimpulkan bahwa cluster_0, cluster_1, dan 

cluster_2 yang paling dominan untuk strategi promosi di cluster_0. Dan media 

promosi yang tepat yaitu dengan cara Media Online dan Informasi Langsung. 

Kata Kunci: K-Means Clustering, Data Mining, Rapidminer 
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ABSTRACT 

Promotion is an activity to conduct marketing so that the expected target 

is in accordance with clustering in data mining from the results of a questionnaire 

filled out by students of the Faculty of Nursing for the 2021 academic year to 

determine an information on promotion strategies for new student admissions 

that are targeted and effective to use. The clustering method uses the K-means 

clustering algorithm with its implementation using Data Mining software, namely 

Rapidminer. Of the 175 respondents who filled out the questionnaire. The results 

of this study note that in cluster_0 there are 89 respondents who have a lot of 

cluster values, namely Online Media and Direct Information, which come from SMA 

= 51 people and SMK = 33 people, and MA/PP = 5, in cluster_1 there are 39 

respondents who the results of the cluster scores are Print Media and Direct 

Information, and the origin of the school comes from SMA = 22 people, SMK = 15, 

and MA/PP = 2 people, and cluster_2 has a total of 47 respondents, having cluster 

values namely Online Media and Print Media with school origins from SMA = 26 

people, SMK = 16 people, and MA/PP = 5, the most dominant promotion strategy 

is in cluster_0 Online Media and Direct Information. From the results that have 

been clustered, it is concluded that cluster_0, cluster_1, and cluster_2 are the most 

dominant for the promotion strategy in cluster_0. And the right promotional media 

is by means of Online Media and Direct Information. 

Keywords: K-Means Clustering, Data Mining, Rapidminer 
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