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ABSTRAK

Muh. Yusuf Syahbana. Pengaruh Store Image dan Private Label
Image serta Perceived Quality Terhadap Pu’rchase Intention Produk Private
Label Indomaret di Kota Samarinda. Bimbingan dari Dewi Sartika S.ST.,
M.M

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menjelaskan pengaruh signifikan
antara Storelmage dengan Private Label Image dan Perceived Quality serta
pengaruhnya terhadap Purchase Intention. Dimana penelitian ini menggunakan
metode penelitian survey dengan pendekatan deskriptif kuantitatif. Instrument
penelitian menggunakan kuesioner yang diberikan kepada 120 responden. Kriteria
responden yang dapat berpartisipasi pada penelitian ini adalah responden yang
memiliki pengalaman berbelanja produk private label Indomaret. Teknik dalam
memilih sampel penelitian menggunakan teknik random sampling. Lalu data yang
dikumpulkan kemudian akan dianalisis menggunakan bantuan software SmartPLS

yang dioperasikan melalui media komputer

Kata Kunci :Store Image, Perceved Quality, Private Label, Purchase Intention
dan produk Private Label.



ABSTRACT

Mubh. Yusuf syahbana. The influence of Store Image and Private Label
Image on Perceived Quality Toward Purchase Intention Private Label
Indomaret in Samarinda city Private Label product. The guidance of Dewi
Sartika S.ST., M.M

This study aims to explain the significant influence between Store Image
and Private Label Image and Perceived Quality and its effect on Purchase
Intention. Where this research uses survey research methods with a descriptive
quantitative approach. The research instrument used a questionnaire given to 120
respondents. The criteria for respondents who can participate in this study are
respondents who have experience of Indomaret private label products. Techniques
in selecting research samples using random sampling techniques. Then the data
collected will then be analyzed using the help of SmartPLS software which is

operated via computer media.

Keyword : Store Image, Perceved Quality, Private Label, Purchase Intention and
Private Label product.
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