
 

 

PENGARUH BRAND PREFERENCE TERHADAP PURCHASE 

INTENTION PADA PT. INDOMARET DI KOTA SAMARINDA 

 

SKRIPSI 

Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan  

Mencapai Derajat Sarjana Ekonomi 

 

 

 

 

 

 

Oleh: 

Egy Rifky Pratama 

1911102431272 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI BISNIS DAN POLITIK 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH KALIMANTAN TIMUR 

JULI 2023 

 



 

ii 

 

Pengaruh Brand Preference Terhadap Purchase Intention Pada PT. 

Indomaret Di Kota Samarinda 

 

Skripsi 

Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan  

Mencapai Derajat Sarjana Ekonomi 

 

 

 

 

 

 

Oleh: 

Egy Rifky Pratama 

1911102431272 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI BISNIS DAN POLITIK 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH KALIMANTAN TIMUR 

MEI 2023 



 

iii 

 

 



 

iv 

 

 



 

v 

 

 



 

vi 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh brand Preference terhadap 

purchase Intention pada PT. Indomaret di Kota Samarinda. Penelitian ini 

merupakan penelitian survei dengan pendekatan kuantitatif. Teknik pengambilan 

Sampel dalam penelitian ini dilakukan dengan teknik purposive sampling. 

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen Indomaret Kota 

Samarinda. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 160 responden. Data 

dikumpulkan menggunakan kuisioner sedangkan analisis data menggunakan 

regresi linier sederhana dengan menggunakan aplikasi SPSS V.22. Hasil penelitian 

ini menunjukkan bahwa brand preference berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap purchase intention pada PT. Indomaret di Kota Samarinda. 

 

Kata Kunci: Brand Preference dan Purchase Intention 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of Brand Preference on Purchase Intention 

at PT. Indomaret in Samarinda City. This research is a survey research with a 

quantitative approach. The sampling technique in this study was carried out using 

a purposive sampling technique. The population in this study were all Indomaret 

consumers in Samarinda City. The sample in this study amounted to 160 

respondents. Data was collected using a questionnaire while data analysis used 

simple linear regression using the SPSS V 22 applicationThe results of this study 

indicate that brand preference has a positive and significant effect on purchase 

intention at PT. Indomaret in Samarinda City. 

 

Keywords: Brand Preference and Purchase Intention 
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