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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah promosi 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada marketplace Shopee di 

kota Samarinda. Subjek penelitian ini terdiri dari konsumen yang membeli produk 

dari marketplace Shopee dengan berbagai bentuk promosi, termasuk gratis ongkos 

kirim maupun flash sale di kota Samarinda. Penentuan sampel dalam penelitian ini 

menggunakan purposive sampling dimana peneliti menentukan sendiri kriteria 

pengambilan sampel dengan melalui pertimbangan-pertimbangan tertentu. Jumlah 

sampel dalam penelitian ini berjumlah 100 responden. Pengumpulan data dilakukan 

dengan cara menyebarkan pertanyaan-pertanyaan yang telah ditentukan oleh 

peneliti. Alat yang digunakan untuk menganalisis data yang diperoleh ialah 

software SPSS (Statistical Program for Social Science) versi 22. Hasil dari 

penelitian yang telah diperoleh menunjukkan bahwa promosi tidak berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Karena dari hasil pengujian yang telah 

dilakukan diketahui bahwa promosi hanya memiliki pengaruh sebesar 0,009. 

Kata kunci : Keputusan Pembelian, Promosi 
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ABSTRACT 

This research was conducted to find out whether promotion has a significant 

effect on purchasing decisions on the Shopee marketplace in Samarinda city. The 

subjects of this study consisted of consumers who bought products from the Shopee 

marketplace with various forms of promotions, including free shipping and flash 

sales in Samarinda city. Determination of the sample in this study using purposive 

sampling in which researchers determine their own sampling criteria through 

certain considerations. The number of samples in this study amounted to 100 

respondents. Data collection is done by spreading the questions that have been 

determined by the researcher. The tool used to analyze the data obtained is the 

SPSS (Statistical Program for Social Science) software version 22. The results of 

the research that has been obtained show that promotion has no significant effect 

on purchasing decisions. Because from the results of the tests that have been done 

it is known that promotions only have an effect of 0.009. 

Keywords: Purchase Decision, Promotion  
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