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ABSTARK 

 

Tujuan penelitian ini adalah menganalisis pengaruh rasio leverage dan 

pertumbuhan penjualan terhadap profitabilitas  pada perusahaan subsektor kosmetik 

dan pelatan rumah tangga yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2012-2018. 

Pendekatan penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis deskriptif 

verifikatif dengan menggunakan data kuantitatif. Populasi yang digunakan adalah 

perusahaan pada subsektor kosmetik yang terdaftar di bursa efek indonesia. Analisis 

statistik yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji asumsi klasik, analisis regresi, 

korelasi, pengujian hipotesis dengan menggunakan uji t  dan uji F serta analisis 

koefisien determinasi. Banyaknya sampel penelitian adalah lima perusahaan subsektor 

kosmetik dan peralatan rumah tangga yang terdaftar di bursa efek indonesia selama 

delapan tahun (2012-2018). Adapun data sekunder yang diambil dari laporan 

keuangan laba rugi yang diperoleh dari situs www.idx.co.id serta situs resmi dari 

perusahaan yang bersangkutan.  
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa leverage secara parsial berpengaruh  

signifikan terhadap profitabilitas dan Pertumbuhan Penjualan secara parsial tidak 

berpengaruh signifikan terhadap Profitabilitas, sedangkan Secara simultan leverage dan 

Pertumbuhan Penjualan secara bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Profitabilitas. Nilai R Square adalah 36,1% yang berarti Profitabilitas dapat dijelaskan 

oleh variabel independen (leverage dan pertumbuhan penjualan). Sedangkan sisanya 

63,9% dijelaskan oleh variabel lain. 

Kata kunci : leverage, pertumbuhan penjualan, profitabilitas 
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to analyze the effect of leverage ratios and sales 

growth on profitability in cosmetics and household subsector companies listed on the 

Indonesia Stock Exchange in 2012-2018. The research approach used in this research 

is descriptive verification analysis using quantitative data. The population used is 

companies in the cosmetics subsector that are listed on the Indonesian stock 

exchange. The statistical analysis used in this study is the classic assumption test, 

regression analysis, correlation, hypothesis testing using t test and F test and analysis 

of the coefficient of determination. The number of research samples are five cosmetics 

and household subsector companies listed on the Indonesia stock exchange for eight 

years (2012-2018). The secondary data taken from the income statement obtained 

from the website www.idx.co.id as well as the official website of the company 

concerned. 

The results of this study indicate that leverage partially has a significant effect 

on profitability and Sales Growth partially does not significantly influence 

Profitability, while Simultaneously leverage and Sales Growth together have a 

positive and significant effect on Profitability. The value of R Square is 36.1% which 

means profitability can be explained by independent variables (leverage and sales 

growth). While the remaining 63.9% is explained by other variables. 

Keywords: leverage, sales growth, profitability 
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