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ABSTRAK 

Studi ini bertujuan untuk memecah pengaruh kemajuan dan diplomat merek 

terhadap pilihan pembelian. Faktor-faktor yang digunakan dalam penelitian ini 

meliputi promosi dan pelayanan merek sebagai faktor bebas dan pilihan pembelian 

sebagai variabel ketergantungan. Contoh penelitian ini adalah pembeli barang 

Scarlett di kota Samarinda yang berjumlah 126 responden. Contoh ini ditujukan 

kepada seluruh masyarakat dengan atribut yang sebanding. Informasi pemeriksaan 

dikumpulkan dengan berbagai strategi penyelidikan informasi kuantitatif dengan 

kekambuhan langsung yang berbeda sebagai alat ilmiah yang memungkinkan 

spesialis untuk mengukur dampak faktor otonom pada variabel ketergantungan. 

Informasinya ditangani oleh IBM SPSS 25. Hasil pemeriksaan menunjukkan bahwa 

kemajuan mempengaruhi pilihan pembelian. Selain itu, utusan merek juga 

memengaruhi pilihan pembelian. Konsekuensi dari penelitian ini beralasan bahwa 

pengiklan dan utusan merek mempunyai peran penting dalam mempengaruhi 

pilihan pembelian pembeli. Data ini dapat memberikan kontribusi yang signifikan 

bagi organisasi dalam merencanakan sistem kesepakatan yang lebih layak. 

Kata Kunci : Brand Ambassador, Promosi, Purchase Decision 
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ABSTRACT 

 

This study means to break down the halfway effect of advancements and brand 

diplomats on buying choices. The factors utilized in this study incorporate 

advancement and brand ministers as the free factor and buy choice as the reliant 

variable. The example for this study included buyers involving Scarlett items in the 

city of Samarinda, with a sum of 126 respondents. This example addresses the 

whole populace with comparable attributes. The examination information was 

gathered by various strategies for quantitative information investigation with 

different direct relapse as a scientific apparatus that permits specialists to gauge 

the impacts of autonomous factors on the reliant variable. The information is 

handled by IBM SPSS 25. The examination results show that advancement, affects 

the buy choice. Besides, brand envoys, likewise impact buying choices. The 

consequences of this study reasoned that advertisers and brand envoys assume a 

significant part in affecting shoppers' buying choices. This data can act as 

significant contribution for organizations in planning more viable deals systems. 

 

Keywords : Brand Ambassador, Promotion, Purchase Decision 
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