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INFORMASI ARTIKEL  ABSTRACT (10pt, Times New Roman, Bahasa Inggris) 

Histori Artikel: 

Diterima xxxx, 20xx 
Direvisi xxxx, 20xx 

Diterbitkan xxxx , 20xx 
 

 This research was aimed to figuring out how much 
price and perceived quality effect on purchase interest 
in purchasing ornamental fish in Samarinda City. 

This research used a random sampling method 
with subjective sampling of 141 respondents. This type 
of research was qualitative descriptive research, there 
was 141 respondents would answer a series of 
statements in a questionnaire distributed according to 
the required characteristics respondent. Data was 
processed via SPSS 27 with the Kaiser-Meyer-Olkin 
(KMO) Instrument test to comparing the magnitude of 
the observed correlation coefficient with the magnitude 
of partial coefficient. The Classic Assumption Test used 
to determine whether there were violations in the 
classical assumptions and then continues with multiple 
linear regression on research variables. 

Results of this research shown that purchase 
intention had positive and significant affected by price 
and perceived quality as a partial subject. Perceived 
quality indicator was the strongest variable influences 
on purchasing interest in this research. The adjusted R 
square test value shown that the two x variables could 
explain  54.3% of y variable, which means there was 
many other possibility variables that can influence 
purchasing interest outside of what was examined in 
this research. 
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Pendahuluan  

 Perdagangan merupakan sebuah kegiatan yang dilaksanakan untuk memperoleh keuntungan. Keputusan 

seseorang untuk memiliki dan membeli suatu barang sangat dipengaruhi oleh minat yang dimiliki oleh seseorang 

(Tjiptono & Chandra, 2020). Sebagai seorang pengusaha, sangat penting untuk membuat konsumen menumbuhkan 

minat terhadap barang yang kita jual. Agar menarik minat konsumen untuk membeli, harga dan kualitas barang 

memiliki peran penting dalam menumbuhkan minat tersebut. Kotler & Amstrong (2019) menyatakan bahwa minat 

konsumen didefinisikan sebagai kecenderungan untuk membeli suatu produk berdasarkan pengalaman positif yang 

telah dirasakan sebelumnya terkait pemilihan, penggunaan, dan kualitas produk tersebut.. Minat pembelian dapat 
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dibagi menjadi empat, yaitu minat Transaksional, minat referensial, minat Preferensial, dan minat eksploratif 

(Ferdinand, 2006). 

 Salah satu bisnis yang mulai diminati adalah bisnis ikan hias. Memelihara ikan hias yang dahulu hanya 

dilakukan oleh kalangan amatir kini telah menjadi mata pencaharian banyak petani ikan, terlihat dari peluang yang 

dimiliki sektor ini. Alasannya karena pada lahan yang sempit dan air yang tidak mencukupi sekalipun, budidaya 

ikan hias dapat mendatangkan keuntungan ekonomi (Lesmana & Dermawan, 2001). Berdasarkan informasi dari 

Biro Humas dan Kerja Sama Luar Negeri KKP, (2017) bahwasanya kalimantan timur memiliki potensi terbesar 

ketiga dalam minat masyarakat pada ikan hias. Diketahui bahwa menanamkan ketertarikan pelanggan untuk 

mencoba suatu barang hingga kemudian ingin membelinya menjadi kunci untuk membangkitkan minat beli (Kotler 

& Amstrong, 2019). Demikian pula, orang seringkali mempertimbangkan harga saat melakukan pembelian. 

Konsumen memutuskan membeli suatu produk jika manfaat yang didapatkan berbanding lurus dengan harga yang 

telah ditentukan. Sehingga timbul persepsi bagi seorang konsumen bahwa semakin tinggi harga, semakin baik pula 

kualitasnya (Agita & Sutopo, 2022). Dalam kebanyakan kasus, hubungan antara harga dan kualitas bersifat linier. 

Minat pembelian terhadap suatu produk seringkali dipengaruhi oleh tingkat kualitas yang ditawarkan (Halim & 

Iskandar, 2019). Kualitas produk pada dasarnya merupakan bagian terpenting guna menunjang penjualan karena 

persepsi konsumen terhadap produk yang berkualitas dapat menentukan diterimanya produk dipasaran (Putranto & 

Kartoni, 2020). Dengan diterimanya produk oleh masyarakat, maka persepsi kualitas produk telah terbentuk dan 

dinilai baik (Mrarani & Lastianti, 2022). Hal ini mendorong peneliti untuk mengetahui apakah minat masyarakat 

terhadap ikan hias di Kota Samarinda tumbuh begitu besar karena harga yang diberikan terjangkau, atau 

mungkinkah karena kualitas dari produk yang ditawarkan sangatlah terjangkau. 

   Penelitian oleh Sari et al.,(2023) mengemukakan bahwa harga berpengaruh 

secara positif dan signifikan terhadap Minat Pembelian. Hasil ini selaras dengan penelitian lainnya 

(Susanti & Handayati, 2021; Lou, 2021; Andreadi, 2020; Rahayu et al., 2023) yang mendapati 

bahwa Harga berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap Minat Pembelian. Tetapi dalam 

penelitian lain (Halim & Iskandar, 2019) menyatakan bahwa Harga tidak memiliki pengaruh 

signifikan terhadap Minat Pembelian. Penelitian mengenai perceived quality yang telah dilakukan 

sebelumnya (Mrarani & Lastianti, 2022; Roony et al., 2019; Sari, 2021; Muslihati & Trifiyanto, 

2021; Shwastika & Keni, 2021) mengemukakan bahwa perceived quality memiliki  pengaruh positif 

dan signifikan terhadap minat beli. Namun terdapat perbedaan dalam penelitian lainnya (Kurniawan 

& Indriani, 2018) yang mengemukakan bahwa perceived quality tidak berpengaruh terhadap minat 

beli. Karena persepsi kualitas merupakan hal yang lebih personal, tergantung pada kebutuhan 

konsumen yang cenderung berbeda-beda akan suatu produk(Nugroho, 2021).  

 

Metode Penelitian 

 Penelitian ini berlokasi di Kota Samarinda. Terdapat beberapa industri ikan hias yang 

berada di Kota Samarinda yang menjual berbagai produk ikan hias. Beberapa jenis ikan hias yang 

pada umumnya diminati oleh para penghobi ikan hias antara lain; ikan Cupang, ikan Koi, ikan 

Arwana, ikan mas koki, ikan Guppy, ikan Platis, dan ikan Badut (Clown Fish). 

 

Populasi dan Sample Penelitian 

 Populasi adalah zona generalisasi yang meliputi hal-hal atau subyek yang akan diteliti 

dan ditarik kesimpulannya berdasarkan ciri-ciri yang telah ditetapkan peneliti (Sugiyono, 2020). 

Peneliti menetapkan beberapa persyaratan bagi target responden penelitian ini seperti jenis kelamin, 

laki-laki atau perempuan, usia: minimal 16 tahun, pekerjaan (pelajar, pegawai, pengusaha, ibu 

rumah tangga) atau siapa pun yang menunjukkan kemampuan pembelian, ketertarikan akan objek 

penelitian, pengetahuan akan objek penelitian dan bertempat tinggal di Samarinda. Dalam penelitian 

ini, metode sampel acak digunakan untuk menentukan populasi. Metode pengambilan sampel acak 

adalah yang paling sederhana karena didasarkan pada asumsi bahwa setiap sampel atau orang yang 

mungkin mempunyai peluang yang sama untuk diambil secara acak (Arikunto, 2016). 

 Peneliti menggunakan metode pengambilan sampel subjektif (Hair et al., 2014) dimana 

besar sampel dihitung 10 kali jumlah total indikator. Skala Likert akan digunakan untuk membuat 



 

 

pertanyaan survei. Poin-poin berikut ini menjadi dasar skala Likert, yang mengukur sejauh mana 

seseorang setuju dengan suatu pernyataan dalam skala enam poin. Respon peserta terhadap 

kuesioner diukur menggunakan skala Likert 6 poin. 

 

Kerangka Konseptual 

 Kerangka teori penelitian ini menjelaskan bagaimana faktor independen harga dan 

Perceived Quality mempengaruhi variabel dependen minat pembelian. Semua demografi dapat 

mengakses titik harga produk yang dapat dijangkau mayoritas masyarakat dan karenanya 

menimbulkan keinginan pelanggan untuk melakukan pembelian. Sementara itu, Perceived Quality 

menekankan pada seberapa baik penilaian suatu produk muncul; ini membantu pelanggan 

mengevaluasi produk dan memperkuat pikiran mereka bahwa produk tersebut memiliki kualitas 

tinggi, yang pada akhirnya meningkatkan keinginan mereka untuk membelinya.  

  Sumber: data olahan peneliti 2024 

Gambar 1 Kerangka Konseptual 

 

H1: Variabel Harga memiliki pengaruh secara positif terhadap Minat Pembelian. 

H2: Variabel Kualitas Produk memiliki pengaruh secara positif terhadap Minat Pembelian. 

 

Definisi Operasional 

 Variabel penelitian adalah hal-hal dan tindakan yang ditetapkan oleh peneliti dalam 

variasi tertentu yang mempermudah peneliti untuk mempelajari dan mengembangkan kesimpulan 

berdasarkan pernyataan-pernyataan yang dikumpulkan (Sugiyono, 2020). 

 

Tabel 1 Definisi Operasional Variabel 

Variabel kode Indikator Sumber 

Harga (X1) 

 
H1 

 

H2 

 

H3 

Harga Ikan Hias yang ditawarkan di Kota Samarinda 

sesuai dengan kualitasnya 

Harga Ikan Hias yang ditawarkan di Kota Samarinda 

dapat dijangkau oleh semua kalangan 

Harga Ikan Hias di Samarinda saling bersaing antara 

toko 

(Tanjung, 2021) 

Perceived 

Quality (X2) 

 

PQ1 

 

PQ2 

 

 

PQ3 

Ikan Hias di Kota Samarinda menawarkan berbagai 

macam variasi produk yang berkualitas baik 

Ikan Hias di Kota Samarinda memiliki daya hidup 

ikan baik (sehat) dan rata-rata dapat bertahan hidup 

diatas 1 tahun. 

Hias di Kota Samarinda memiliki tampilan yang 

(Nasir, 2020) 

 



 

 

Sumber: data olahan peneliti 2024 

 

Hasil Dan Pembahasan 

Setelah penyebaran kuesioner yang dilakukan seputar Kota Samarinda, diperoleh total 141 

responden yang mengisi kuesioner dengan kriteria; bertempat tinggal di Kota Samarinda, berumur 

diatas 16 tahun dan memiliki ketertarikan atau pengetahuan dengan ikan hias. Hasil keseluruhan 

tersebut akan dijadikan sebagai sampel dalam penelitian ini. Berikut merupakan rincian mengenai 

karakteristik responden yang digunakan dalam penelitian 

 

Tabel 2 Deskriptif Data 

  Sumber: data olahan peneliti 2024 

 

Uji Instrumen 

Uji Validitas dan reliabilitas yang digunakan dalam penelitian ini adalah Kaiser-Meyer-Olkin 

(KMO) dan nilai hitung Cronbach's alpha. Nilai yang dihasilkan oleh KMO Measure of Sampling 

Adequency harus diatas 0,50 agar analisis faktor dapat diproses (Verdian, 2019). 

Berdasarkan tabel 3 dapat dilihat bahwa hasil tes KMO Measure of Sampling Adequency dan 

nilai hitung Cronbach's alpha dari indikator Harga adalah 0,65 > 0,5 dan 0,62 ≥ 0,6. Kemudian 

untuk indikator Perceived Quality sebesar 0,75 > 0,5 dan 0,65 > 0,6. Dan nilai uji validitas pada 

KMO Measure of sampling Adequacy dan nilai uji reliabilitas Cronbach’s Alpha untuk variabel 

Minat Beli sebesar 0,68 > 0,05 dan 0,69 ≥ 0,6. Hal ini berarti ketiga variable tersebut dapat 

dinyatakan valid dan reliabel.  

 

 

PQ4 

 

PQ5 

sesuai dengan spesifikasi konsumen dari segi ukuran, 

warna, pola dan species ikan. 

Ikan Hias di Kota Samarinda memiliki standarisasi 

harga dengan kualitas ikan hias yang ditawarkan. 

Ikan Hias di Kota Samarinda Memiliki kualitas 

produk bersaing antara satu toko dengan toko 

lainnya. 

Minat beli 

(Y) 

MB1 

 

 

MB2 

 

MB3 

 

MB4 

Saya berniat untuk mencari informasi lebih 

mendalam Mengenai produk ikan hias di Kota 

Samarinda. 

Saya memiliki ketertarikan secara personal (hobby) 

untuk membeli produk ikan hias di Kota Samarinda. 

Saya berniat untuk membeli produk ikan hias di Kota 

Samarinda di masa mendatang. 

Saya berniat merekomendasikan produk ikan Hias di 

Kota Samarinda kepada orang lain. 

(Nugroho & 

Irena, 2017) 



 

 

 
Tabel 3 Hasil Uji KMO dan Cronbach’s Alpha 

  Sumber: data olahan peneliti 2024 

 

Uji Normalitas 

Pengujian distribusi data normal atau tidak pada model regresi, variabel terikat dan variabel bebas dilakukan 

dengan uji normalitas. Normalitas data dapat dilihat dari penyebaran data (titik) pada sumbu diagonal pada grafik 

normal P-Plot atau dengan melihat histogram dari residualnya (Raharjo, 2021). 

  

 

Sumber: Data olahan peneliti 2024 

Gambar 2 Grafik P-Plot 

 

Uji normalitas pada penelitian ini menggunakan distribusi pada grafik P-P plot yang akan 

membandingkan titik ploting data dengan garis diagonal. Distribusi dapat dikatakan normal apabila 

garis yang tercipta dari titik plot mengikuti garis diagonalnya. Pada gambar 2 terlihat bahwa titik 

plot mengikuti garis diagonal pada grafik P-Plot yang berarti bahwa dalam penelitian ini asumsi dari 

Normalitas terpenuhi. 

 

Uji Multikolinieritas 

Uji Multikolinieritas digunakan untuk menguji apakah model regresi memiliki korelasi antar 

variabel independen. Cara mengetahui ada tidaknya penyimpangan uji multikolinieritas adalah 

dengan melihat nilai Tolerance dan VIF masing-masing variabel independen, jika nilai Tolerance > 

0.10 dan nilai VIF <10, maka data bebas dari gejala multikolinieritas (Ghazali, 2018). 

 



 

 

Tabel 4 Uji Multikolinieritas 

 Sumber: data olahan peneliti 2024 

 

Melihat hasil uji multikolinieritas pada tabel 4 menunjukkan nilai tolerance variabel Harga 

sebesar 0,642 > dari 0,1 dan nilai VIF 1,559 < dari 10 sehingga dinyatakan bahwa variabel Harga 

menunjukkan tidak adanya multikolinieritas. Nilai tolerance variabel Perceived Quality sebesar 

0,642 > dari 0,1 dan nilai VIF sebesar 1,559 < dari 10 maka dapat dinyatakan variabel Perceived 

Quality menunjukkan tidak ada multikolinieritas. 

 

Uji Heteroskedastisitas 

Uji heteroskedastisitas bertujuan untuk memastikan apakah residual model regresi terdistribusi 

secara tidak seimbang (Verdian, 2019). Pada gambar 3 dapat terlihat bahwa titik data menyebar 

antara 0, baik bagian atas maupun bagian bawah. Titik-titik juga tersebar dan tidak berkumpul di 

bagian atas atau bagian bawah saja.  

Sumber: data olahan peneliti 2024 

Gambar 3 Uji Heteroskedastisitas 

 

Titik yang tersebar juga tidak berpola sehingga dapat dikatakan bahwa tidak terjadi 

Heteroskedastisitas dan model regresi yang ideal telah terpenuhi. 

 

Uji t (Parsial) 

  Nilai signifikansi pada tabel Coefficients akan menentukan apakah variabel 

independen memiliki pengaruh secara parsial terhadap variabel dependen. Penelitian ini 

menggunakan tingkat persentase 95% tingkat kepercayaan atau dengan taraf signifikasi sebesar 5% 

(α = 0,05). 

Kriteria dari uji statistik t dapat dikatakan berpengaruh ketika nilai uji thitung lebih besar daripada 

t tabel maka hipotesis diterima. Berdasarkan hasil uji t pada tabel 5 dapat ditarik kesimpulan bahwa: 

• Pengaruh variabel Harga terhadap Minat Beli Ikan Hias di Kota Samarinda memiliki nilai signifikasi 

sebesar <0,001 dan nilai thitung = 3,882. Karena nilai signifikasi lebih kecil daripada 0,05 dan thitung lebih 

besar dari t tabel = 1,977 , maka H1 diterima. 

• Pengaruh variabel Perceived Quality terhadap Minat Beli Ikan Hias di Kota Samarinda memiliki 

signifikasi sebesar <0,001 dan nilai thitung = 7,601. Karena nilai signifikasi lebih kecil daripada 0,05 dan 

thitung lebih besar dari t tabel = 1,977 , maka H2 diterima. 



 

 

 
Tabel 5 Tabel Uji hipotesis 

 Sumber: data olahan peneliti 2024 

 

Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 Semakin kecil Nilai R2 maka berarti semakin kecil pula kemampuan variabel-variabel independen dalam 

menjelaskan variasi variabel dependen. Dalam penelitian regresi linear berganda, nilai yang diambil adalah nilai 

Adjusted R Square. 

 Dapat dilihat pada tabel 5 nilai Adjusted R Square sebesar 0,543 atau 54,3 %. Hal ini dapat menyatakan 

bahwa dalam penelitian ini kedua variabel independen yaitu Harga dan Perceived Quality dapat mendeskripsikan 

mengenai variabel Minat Beli sebesar 54,3 %, sedangkan sisanya sebesar 45,7 % dipengaruhi oleh variabel lain 

yang tidak dijelaskan didalam penelitian ini. 

 

Kesimpulan 
 Penelitian ini memiliki tujuan ini untuk memahami dampak dari harga dan Perceived Quality 

terhadap tingkat minat pembelian Ikan Hias di Kota Samarinda. Hal ini dilandasi tingginya angka pengiriman 

domestik inbound pada distribusi ikan hias dari kota lain ke Kalimantan Timur. Harga dan Perceived Quality 

merupakan dasar tolak ukur bagi konsumen dan informasi pertama yang konsumen lihat akan suatu produk. 

Minat pembelian konsumen cenderung tumbuh karena konsumen mendapatkan informasi dan referensi dari 

orang yang mereka kenal. Minat tersebut kemudian akan menuntun mereka untuk bertransaksi di kemudian 

hari (Adhimusandi et al., 2020). 

 

3.7.1 Pengaruh Harga Terhadap Minat Pembelian 

 Berdasarkan perhitungan analisis regresi, dapat diketahui harga memiliki pengaruh secara positif 

signifikan terhadap minat pembelian Ikan Hias di Kota Samarinda. Hasil dari penelitian ini sesuai dengan 

penelitian terdahulu oleh Sari et al, (2023) yang memperoleh hasil bahwa Harga berpengaruh secara positif 

dan signifikan terhadap Minat Pembelian. Hasil ini selaras dengan penelitian lainnya (Susanti & Handayati, 

2021; Lou, 2021; Andreadi, 2020) yang mendapati bahwa harga berpengaruh secara positif dan signifikan 

terhadap Minat Pembelian”. Ikan hias merupakan barang secondary, dimana peminatnya cenderung kepada 

orang yang memiliki hobby atau sekedar ingin mengetahui tentang ikan hias. Minat merupakan situasi 

psikologis dalam angan-angan seseorang akan hal yang ingin mereka lakukan ketika mereka memiliki peluang 

untuk melakukannya, dimana hal ini merupakan rencana yang akan dilakukan di masa mendatang terlepas dari 

berapa lama keinginan itu terwujud atau tidaknya. Karena itu harga merupakan faktor penting yang menjadi 

pertimbangan bagi konsumen dalam minat pembelian. 

 

3.7.2 Pengaruh Perceived Quality Terhadap Minat Pembelian 

 Berdasarkan perhitungan analisis regresi, diperoleh hasil bahwa Perceived Quality 

memiliki pengaruh positif signifikan Terhadap Minat Pembelian Ikan Hias di Kota Samarinda. 

Dalam penelitian sebelumnya (Widyarsih et al., 2023) memperoleh hasil bahwa Perceived Quality 

berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap Minat Pembelian. Hasil ini selaras dengan 

penelitian lainnya(Mrarani & Lastianti, 2022; Roony et al., 2019; Muslihati & Trifiyanto, 2021; 

Shwastika & Keni, 2021) yang menyatakan bahwa kualitas produk memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat pembelian. Sari, (2021) mengatakan bahwa perceived quality merupakan 

salah satu penentu utama tumbuhnya minat pembelian kepada konsumen. Kualitas yang dirasakan 

oleh seseorang dapat memunculkan minat beli ketika kualitas yang tersedia sesuai dengan apa yang 

mereka inginkan. Keinginan untuk membeli menuntun kepada tujuan standar hidup (atau gaya 

hidup), yang berkaitan dengan pemenuhan kebutuhan dasar atau sekedar mendapatkan kesenangan 

melalui penggunaan suatu produk(Roach et al., 2019). 



 

 

 Daya hidup ikan hias dapat dikatakan baik apabila dapat dipelihara dalam kurun waktu 

kurang lebih 1 tahun(Lesmana & Dermawan, 2001). Kualitas yang ditawarkan antar toko ikan hias 

di Kota Samarinda bersaing antar satu toko dengan toko lainnya, sehingga mudah bagi para 

konsumen untuk membandingkan produk.  
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