PENGARUH VARIASI PRODUK DAN KETERSEDIAAN BARANG
TERHADAP MINAT PEMBELIAN IKAN HIAS
DI KOTA SAMARINDA

NASKAH PUBLIKASI

Diajukan oleh:
Priya Bagus Anggara
NIM.1911102431424

PROGRAM STUDI S1 MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI BISNIS DAN POLITIK
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH KALIMANTAN TIMUR
JANUARI 2024



Pengaruh Variasi Produk Dan Ketersediaan Barang Terhadap Minat
Pembelian Ikan Hias Di Kota Samarinda

NASKAH PUBLIKASI

Diajukan oleh:
Priya Bagus Anggara
NIM.1911102431424

PROGRAM STUDI S1 MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI BISNIS DAN POLITIK
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH KALIMANTAN TIMUR
JANUARI 2024



LEMBAR PERSETUJUAN

PENGARUH VARIASI PRODUK DAN KETERSEDIAAN BARANG
TERHADAP MINAT PEMBELIAN IKAN HIAS
DI KOTA SAMARINDA

NASKAI PUBLIKASI

Diajukan oleh:
Priya Bagos Anggara
1911102431424

Disctujui Untuk Diujikan
Pada Tangual 1€ Jarvses 2024

Pembimbing

Marsha Anindita, S,E., M.S.M.
NIDN: 1114099102

Mengetahui,

Koordinator Skripsi

Hudyah Astuti Sudirman, S.8T,, MM
NIDN: 1125109301




LEMBAR PENGESAHAN

NASKATI PUBLIKASI

PENGARUI VARIASI PRODUK DAN KETERSEDIAAN BARANG
TERHADAP MINAT PEMBELIAN IKAN HIAS
DI KOTA SAMARINDA

Diajukan Oleh
Priva Bagus Anggara
1911102431424

Diseminarkan dan Diujikan

Pada tanggal, 54 Frr o 2024

Penguji | Penguji Il

NIDN, 1114099102

Mengetahui,
Ketua
Program Studi Manajemen




PERNYATAAN KEASLIAN PENELITIAN

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Paya Bagus Anggara

NIM 1911102431424

Program Studr  : Manjemen

Judul Penelitian : Pengaruh Vanasi Produk dan Ketersediaan Barang terhadap Minat
Pembehan Tkan Hias di Kota Samarinda.

menyatakan bihwa skopsi yang saya tulis ini benar-benar hasil karya saya sendin, dan bukan
merupakan hasil plagiasi/falsifikasi/fbrikasi baik sebagian atau seluruhnya, Atas pernyataan
i, saya siap menanggung risiko atau sanksi yang dijatubkan kepada saya apabila kemudian
ditemukan adanya pelanggaran terhadap etika keilmuan dalam skripsi saya ini, atau klaim dari
pihak Lain techadap keaslian Karya saya ini,

Samaninda, 10 Januari 2024

Yang membuat pernyutaan
‘ " A A\
W § A
i- . .~ » -&/
L2 My R
K28 THAKXBS101790) . Pl

Priya {;agus Anggar
1911102431424



Priya Bagus Anggara!, Marsha Anandita?, Hudyah Astuti Sudirman?

Priya Bagus Anggara: Fakultas Ekonomi dan Bisnis, dan Politik Universitas Muhammadiyah

Kalimantan Timur,
Email 1911102431424@umkt.ac.id

2Marsha Anandita: Fakultas Ekonomi dan Bisnis,dan Politik Universitas Muhammadiyah

Kalimantan Timur,

$ Hudyah Astuti Sudirman: Fakultas Ekonomi dan Bisnis, dan Politik Universitas Muhammadiyah

Kalimantan Timur.

This study aims to identify the impact of Product Variation and Goods Availability on
ornamental fish purchase intention in Samarinda, East Kalimantan. The variables used
in this analysis are Product Variation (X1), Goods Availability (X2), and Purchasing
Intention (Y). The population of this study are ornamental hobbyists in Samarinda using
sample of 141 respondents. It obtained using subjective sampling techniques. The data
collection is done via a cuseioner distributed through Google Form using a likert scale.
This study is survey research of quantitative research and using analysis techniques of
multiple linear regression. The research results show that Product Variation has a
positive and partially significant effect on the Purchase Intention of ornamental
fish in Samarinda.

Keywords: Product Variation, Goods Availability, Purchase Intention

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi pengaruh Variasi Produk dan
Ketersediaan Barang terhadap Minat Pembeliaan ikan hias di Kota Samarinda,
Kalimantan Timur. Variabel yang digunakan dalam analisis ini adalah Variasi Produk
(X1), Ketersediaan Barang (X2), dan Minat Pembeliaan (). Populasi penelitian ini
adalah peminat atau penghobi ikan hias di Kota Samarinda dan sampel yang digunakan
adalah 141 responden yang diperoleh menggunakan Teknik sampel subjektif.
Pengumpulan data dilakukan melalui kuseioner yang disebarkan melalui Google Form
dengan menggunakan skala likert. Penelitian ini termasuk dalam penelitian survei dari
penelitian kuantitatif. Teknik analisis menggunakan regresi linier berganda. Hasil
penelitian menunjukan bahwan Variasi Produk berpengaruh positif dan signifikan secara
parsial terhadap Minat Pembelian ikan hias di Kota Samarinda.

Kata Kunci: Variasi Produk, Ketersediaan Barang, Minat Pembeliaan

PENDAHULUAN
Pemasaran adalah upaya utama yang
dilakukan oleh  wirausahawan untuk
memastikan Kkeberlanjutan, pertumbuhan,
dan profitabilitas operasi perusahaan
mereka.  Memaksimalkan  pendapatan
melalui penggunaan teknik pemasaran yang

tepat adalah salah satu tujuan umum semua
bisnis (Pasigai, 2018).

Strategi pemasaran mengacu pada
rencana yang dibuat dengan baik dalam
bidang pemasaran dengan tujuan mencapai
hasil yang paling menguntungkan. Strategi
pemasaran mencakup berbagai pendekatan



dalam  domain  pemasaran,  seperti
manajemen persaingan, taktik penetapan
harga, pengembangan produk, kegiatan
promosi, metode distribusi, dan banyak lagi.
Strategi-strategi ini harus diterapkan dengan
tepat. Ikan hias sebagai salah satu komoditas
perikanan, mempunyai potensi yang cukup
besar untuk diperdagangkan baik di dalam
negeri maupun internasional. Oleh karena
itu, ekspor ikan hias berpotensi menjadi
sumber pendapatan devisa negara. Daya
tarik ikan hias memikat hati para penghobi
sehingga mendorong peralihan karir dari
wirausaha ikan pangan menjadi wirausaha
ikan hias.(Hasnidar et al., 2017)

Potensi yang ada di kawasan ini
membuat banyak petani ikan yang mulai
membudidayakan ikan hias sebagai sebuah
profesi, padahal sebelumnya hanya
dilakukan oleh para penghobi. Alasan di
balik hal ini adalah bahwa budidaya ikan
hias masih dapat memberikan keuntungan
finansial meskipun terjadi kelangkaan air
dan keterbatasan lahan

Perdagangan ikan hias di Indonesia
mengalami pertumbuhan yang konsisten
dari tahun 2000 hingga 2013. Indonesia
melampaui  Singapura dalam peringkat
global eksportir ikan hias, dan pencapaian
ini dicapai pada tahun 2013 ketika mencapai
titik tertinggi. Menurut nilai ekspor ikan hias
memiliki rata-rata laju pertumbuhan tahunan
sebesar 8,40 persen sepanjang periode 2000
hingga 2013. Indonesia merupakan salah
satu eksportir utama ikan hias air tawar,
dengan minimal 363 spesies dikirim ke
banyak negara secara global. Khususnya,
Indonesia menyumbang sekitar 75 persen
pasokan global di pasar ini. Akuarium
adalah tempat umum bagi ikan dipelihara
hanya untuk alasan estetika, meskipun
kolam lebih sering digunakan untuk ikan
yang dimaksudkan untuk keperluan
komersial. Permintaan konsumen dan

pertimbangan ekonomi biasanya
menentukan jenis ikan yang ditangani dalam
industri ikan hias.(Bakhtiar, 2004).
Berdasarkan latar belakang diatas
menimbulkan keinginan penulis untuk
meneliti Pengaruh Variasi Produk dan
Ketersediaan Barang terhadap Minat
Pembelian lkan Hias di Kota Samarinda,
sehingga dapat memberikan informasi yang

akurat dan Dbermanfaat. Maka perlu
dilakukan  penelitian ~ dengan  judul
“Pengaruh  Variasi  Produk dan

Ketersediaan Barang terhadap Minat
Pembelian lkan Hias Di Kota
Samarinda”.

TINJAUAN PUSTAKA
i. Pengaruh Variasi Produk terhadap Minat
Pembelian

Variasi Produk merupakan strategi pemasaran
untuk mempertahankan kunsumen, tujuan
Variasi Produk adalah agar konsumen tidak
bosan dengan produk tersebut selain itu juga
akan berdampak pada kepuasan konsumen
karena semakin banyak Variasi Produk maka
konsumen semakin tertarik untuk membeli
(Wijayasari & Mahfudz, 2018). Menurut
penelitian yang dilakukan oleh (Afriyanti &
Rahmidani, 2019) tentang pengaruh Variasi
Produk terhadap Minat Beli Ice Cream Aice di
Kota Padang.

Hi: Variasi Produk berpengaruh signifikan
terhadap Minat Pembelian.

ii. Pengaruh Ketersediaan Barang terhadap

Minat Pembelian

Aaker (1997) dalam (Qisthina, 2020)
menyatakan bahwa ketersediaan merupakan
faktor yang diminati berdasarkan logika atau
pertimbangan bagaimana produk mudah
diperoleh. Menurut (Kotler & Amstrong N,
2008). ketersediaan produk adalah kemampuan
perusahaan untuk menjaga ketersediaan produk
ketika terjadi peningkatan dalam permintaan



terhadap produk. Hasil penelitian yang
dilakukan oleh (Khairani, 2022) menyatakan
bahwa Ketersediaan Barang berpengaruh positif
dan signifikan terhadap minat pembelian.
Ho: Ketersediaan Barang berpengaruh
signifikan terhadap minat pembelian.

METODE RISET

Sampel  memberikan  keterwakilan
populasi baik dari segi jumlah maupun
komposisinya (Sugiyono, 2019). Saat
melakukan penelitian terhadap suatu item,
seseorang harus melakukan pengukuran
terlebih dahulu untuk menentukan besarnya
sampel. Satu-satunya cara untuk melakukan
pengambilan sampel semacam ini adalah
dengan memastikan bahwa sampel tersebut
mewakili populasi secara keseluruhan
sehingga dapat mencerminkan keadaan
sebenarnya secara akurat.

Peneliti menggunakan prosedur
pengambilan sampel secara acak untuk
menentukan  populasi  sampel  untuk
penyelidikan ini. Setiap sampel atau orang
yang mungkin mempunyai peluang yang
sama untuk dipilih secara acak, sesuai
dengan prinsip pengambilan sampel yang
paling mendasar, yang dikenal sebagai
pengambilan sampel acak. Selain itu, ukuran
sampel sepuluh kali lipat jumlah indikator
ditentukan oleh peneliti yang menggunakan
pendekatan purposive sampling yang
mencakup pengumpulan data subjektif.
Jumlah indikator dikalikan 12 untuk
mendapatkan  ukuran  sampel  untuk
penyelidikan ini. Hasilnya, 120 orang
mengisi survei (12 x 10).

Penelitian ini menggunakan teknik
kuesioner yang sering disebut dengan
metode Kuesioner. Kuesioner (Angket)
adalah metode pengumpulan data yang
dilakukan dengan memberikan sejumlah

pertanyaan ataupun peryataan secara tertulis
kepada responden untuk kemudian dijawab.
Koesioner dapat berupa pertanyaan atau
peryataan tertutup maupun terbuka dan
kuesioner diberikan kepada responden
secara langsung atau dikirim melalui pos,
internet dan sejenisnya (Sugiyono, 2017).
Koesioner diberikan kepada responden yang
telah memenuhi kriteria peneliti, yang
dikumpulkan dan data dapat dianalisis.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui
dan memahami dampak dari Variasi produk
dan Ketersediaan Barang terhadap Minat
Pembeliaan Ikan Hias di Kota Samarinda.
Dan salah satu hal yang melandasi hal ini
adalah pengiriman domestic inbond yang
meningkat pada distribusi ikan hias dari
daerah lain yang berada di Indonesia ke
Kalimantan Timur. Bisa dilihat pada tabel
1.2 diketahui bahwa Kalimantan Timur
memiliki potensi terbesar ketiga dalam
minat masyarakat pada ikan hias. Hal ini
mendorong penelitian ini dilakukan karena
penulis ingin mengetahui apakah minat
masyarakat terhadap ikan hias di Kota
Samarinda tumbuh begitu besar karena
ketersediaan ikan hias yang beragam dan
bervariasi produknya. Dan para penghobi
ikan hias pada umumnya kerap mencari
berbagai variasi ikan hias mulai dari jenis,
pola warna, bentuk, dan spesies yang
berbeda guna melengkapi koleksi ikan hias
dan memenuhi hasrat hobi yang mereka
ditekuni. Sedangkan dalam persediaan
barang kerap kali penghobi ikan hias
memiliki kendala dalam menemukan toko
yang menyediakan variasi atau jenis yang
mereka minati. Maka dari itu dalam
penelitian ini berusaha mengungkapkan
apakah variasi ikan yang beragam dan
ketersediaan ikan hias yang di inginkan oleh
penghobi berpangruh positif signifikan pada



minat pembeliaan ikan hias pada masyarakat
di Kota samarinda.
H1: Variasi Produk

Peneliti menemukan bahwa varian
produk berpengaruh signifikan dan positif
terhadap minat beli berdasarkan estimasi
analisis regresi. Hal ini sesuai dengan
indikator yang memiliki interval terbanyak
dalam penelitan ini yaitu, harga ikan hias
akan bervariasi tergantung pada jenisnya
atau keunggulannya, dan ini menjadikan
variasi produk sebagai faktor utama yang
membedakan harga antara satu jenis ikan
dengan jenis lainnya. Jika ikan yang dijual
memiliki variasi yang unggul, maka harga
yang ditawarkan cenderung lebih tinggi.
Sebaliknya, jika variasi ikan tidak terlalu
Istimewa, maka harga yang ditawarkan
kemungkinan lebih terjangkau. Dan hal
tersebut dapat mempengaruhi  minat
pembeliaan konsumen.
H»: Ketersediaan Barang

Peneliti menyimpulkan ketersediaan
produk berpengaruh signifikan dan positif
terhadap niat beli berdasarkan hasil analisis
regresi. Dan hal tersebut sesuai dengan
indikator yang memiliki interval terbanyak
dalam penelitian ini yaitu, barang yang
selalu ada cenderung menarik minat
konsumen dikala konsumen ingin mencari
informasi dan ingin melihat secara langsung
barang yang mereka inginkan. Berdasarkan
apa yang mereka lihat, seringkali muncul
minat konsumen dalam melakukan transaksi
jika produk yang ia inginkan tersedia. Bila
setiap outlet memiliki ketersediaan produk
yang lengkap memungkinkan para penghobi
ikan hias cenderung akan lebih mudah
mencari barang yang mereka minati.dan hal
tersebut dapat mempengaruhi  minat
seseorang untuk membeli suatu barang.



Tabel 1. Uji hipotesis

Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Std.
Model B Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 | (Constant) 10.429 1.067 9.774 0.000
Variasi 0.226 0.068 0.275 3.335 0.001 0.616 1.624
Produk
Ketersediaan 0.249 0.047 0.442 5.355 0.000 0.616 1.624
Barang
a. Dependent Variable: Minat Pembelian
Sumber: hasil penelitian SPSS 24
KESIMPULAN Bakhtiar, Y. (2004). Budidaya ikan hias
. air tawar untuk ekspor (Mulyono
Beberapa elemen, termasuk fluktuasi (ed.)). AgroMedia Pustaka.
harga, mendukung gagasan bahwa

perbedaan parsial produk secara signifikan
dan positif mempengaruhi minat membeli
ikan hias di Kota Samarinda, menurut
temuan penelitian ini. Minat membeli ikan
hias di Kota Samarinda dipengaruhi secara
positif dan signifikan oleh sebagian
ketersediaan produk. Hal ini didukung
oleh beberapa variabel, salah satunya
adalah ketersediaan pasokan produk yang
konstan.
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