
LAMPIRAN 

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

 

Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

Kepada Yth. Saudara/i 

 

Dengan Hormat, 

Perkenalkan kami Mahasiswa/i program Manajemen Fakultas Eknomi Bisnis dan Politik Universitas  

Muhammadiyah Kalimantan Timur yang sedang melaksanakan penelitian tugas akhir/Skripsi 

mengenai Pengaruh  Brand Trust, Brand Image, Price Perception dan Product Quality terhadap 

Purchase Decision pada  produk Fast Fashion di Indonesia. 

 

Kami mengarapkan kesediaan Saudara/i untuk mengisi jawaban atas beberapa pernyataan yang terkait 

dengan penelitian ini. Dengan kerendahan hati, kami ucapkan terima kasih atas perhatin dan kerjasama 

Saudara/i dalam penelitian ini. 

 

 

BAGIAN 1  

1. Apakah anda pernah membeli produk ZARA, H&M, atau Uniqlo? 

 Pernah  

 Tidak Pernah 

BAGIAN 2 DATA DEMOGRAFIS 

Jawablah pertanyaan dengan jujur dan benar. 

1. Jenis Kelamin 

 Laki – laki 

 Perempuan 

2. Usia 

 15-20 Tahun 

 21-25 Tahun 

 26-30 Tahun 

 31-35 Tahun 

 36> 

3. Pendidikan Terakhir 

 SD 

 SMP 

 SMA/SMK 

 D3/D4 

 S1/S2 

BAGIAN 3 RESEARCH QUESTION 

Berikut terdapat 6 pilihan untuk mengisi kuesioner pada setiap pernyataan yaitu : 

1. Sangat Tidak Setuju 

2. Tidak Setuju 

3. Kurang Setuju 



4. Agak Setuju 

5. Setuju 

6. Sangat Setuju 

LAMPIRAN  KUESIONER PENELITIAN 

Variabel Pernyataan 
STS TS KS AS S SS 

1 2 3 4 5 6 

Brand 

Trust 

Saya merasa nyaman menggunakan Produk Fashion 

dari merek ZARA, H&M, atau Uniqlo 
      

Saya yakin Produk Fashion merek ZARA, H&M, atau 

Uniqlo dapat memberikan kualitas yang baik 
      

Produk Fashion merek ZARA, H&M, atau Uniqlo 

dapat memenuhi harapan saya 
      

Saya merasa cocok dengan Produk Fashion merek 

ZARA, H&M, atau Uniqlo 
      

Produk Fashion merek ZARA, H&M, atau Uniqlo 

sesuai dengan style yang saya inginkan 
      

Purchase 

Decision 

Saya memutuskan untuk membeli Produk Fast 

Fashion merek ZARA, H&M, atau Uniqlo karena 

sesuai dengan keinginan saya 

      

Saya tertarik memiliki Produk Fast Fashion merek 

ZARA, H&M atau Uniqlo 
      

Kebutuhan saya pada Produk Fast Fashion merek 

ZARA, H&M, atau Uniqlo tinggi 
      

Saya bersedia merekomendasikan Produk Fast 

Fashion merek ZARA, H&M, atau Uniqlo kepada 

orang lain 

      

 

• Data Responden Yang Mengisi Koesioner Berdasarkan Jenis Kelamin 

 

• Data Responden Yang Mengisi Koesioner Berdasarkan Usia 



 

• Data Responden Yang Mengisi Koesioner Berdasarkan Pendidikan Terakhir  

 

• Data Responden Yang Mengisi Koesioner Berdasarkan Domisis Pulau 

 

  



Lampiran 2 Statistik 

• Deskripsi Variabel Brand Trust 

 

• Deskripsi Variabel Purchase Decision 

 

• Uji Instrumen 

- Uji Validitas 

 



 

 
Brand Trust 

 
Purchase Decision 

 

  



- Uji Reliabilitas 

Brand Trust 

 
Purchase Decision 

 
  



- Uji Normalitas 

 

- Uji Heteroskedatisitas 

 

• Uji Hipotesis 

- Regresi Linear Sederhana 

 
 

 

 

 

- Uji T 



 

- Uji Koefisien Determinasi R2 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 



Lampiran 3 Uji Turnitin 

 

 



 
 

 

 



 

 


