LAMPIRAN

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh
Kepada Yth. Saudara/i

Dengan Hormat,

Perkenalkan kami Mahasiswa/i program Manajemen Fakultas Eknomi Bisnis dan Politik Universitas
Muhammadiyah Kalimantan Timur yang sedang melaksanakan penelitian tugas akhir/Skripsi
mengenai Pengaruh Brand Trust, Brand Image, Price Perception dan Product Quality terhadap
Purchase Decision pada produk Fast Fashion di Indonesia.

Kami mengarapkan kesediaan Saudara/i untuk mengisi jawaban atas beberapa pernyataan yang terkait
dengan penelitian ini. Dengan kerendahan hati, kami ucapkan terima kasih atas perhatin dan kerjasama
Saudara/i dalam penelitian ini.

BAGIAN 1

1. Apakah anda pernah membeli produk ZARA, H&M, atau Uniglo?
71 Pernah
71 Tidak Pernah

BAGIAN 2 DATA DEMOGRAFIS
Jawablah pertanyaan dengan jujur dan benar.

1. Jenis Kelamin

[l Laki— laki
[l Perempuan
2. Usia
[l 15-20 Tahun
[l 21-25 Tahun
[J 26-30 Tahun
[l 31-35 Tahun
o 36>
3. Pendidikan Terakhir
[ SD
[l SMP
[ SMA/SMK
[ D3/D4
b S1/s2

BAGIAN 3 RESEARCH QUESTION
Berikut terdapat 6 pilihan untuk mengisi kuesioner pada setiap pernyataan yaitu :

1. Sangat Tidak Setuju
2. Tidak Setuju
3. Kurang Setuju



4. Agak Setuju

5. Setuju

6. Sangat Setuju

LAMPIRAN KUESIONER PENELITIAN

Variabel

Pernyataan

STS| TS

KS

AS

SS

1 2

Brand
Trust

Saya merasa nyaman menggunakan Produk Fashion
dari merek ZARA, H&M, atau Uniglo

Sayayakin Produk Fashion merek ZARA, H& M, atau
Uniqlo dapat memberikan kualitas yang baik

Produk Fashion merek ZARA, H&M, atau Uniglo
dapat memenuhi harapan saya

Saya merasa cocok dengan Produk Fashion merek
ZARA, H&M, atau Uniglo

Produk Fashion merek ZARA, H&M, atau Uniglo
sesuai dengan style yang saya inginkan

Purchase
Decision

Saya memutuskan untuk membeli Produk Fast
Fashion merek ZARA, H&M, atau Uniglo karena
sesuai dengan keinginan saya

Saya tertarik memiliki Produk Fast Fashion merek
ZARA, H&M atau Uniglo

Kebutuhan saya pada Produk Fast Fashion merek
ZARA, H&M, atau Uniglo tinggi

Saya bersedia merekomendasikan Produk Fast
Fashion merek ZARA, H&M, atau Uniglo kepada
orang lain

e Data Responden Yang Mengisi Koesioner Berdasarkan Jenis Kelamin

JENIS KELAMIN

Cumulative

Frequency FPercent  “alid Percent Fercent
Walid Ferempuan 495 72.0 720 720
Laki-laki 37 28.0 280 100.0
Total 132 100.0 100.0

e Data Responden Yang Mengisi Koesioner Berdasarkan Usia




USIA

Cumulative
Frequency Fercent  Walid Percent FPercent
Valid  15- 20 Tahun 26 19.7 19.7 19.7
21 - 25 Tahun &0 455 455 65.2
26 - 30 Tahun 26 19.7 19.7 84.8
31- 35 Tahun 12 a1 8.1 59349
=36 Tahun B f.1 6.1 100.0

Total 132 100.0 100.0

e Data Responden Yang Mengisi Koesioner Berdasarkan Pendidikan Terakhir

PENDIDIKAN TERAKHIR

Cumulative
Frequency Fercent Yalid Percent Fercent
Walid SO 1 ] 8 8
SMP B 45 4.5 5.3
SMASML 51 386 386 439
D304 39 2958 295 735
51152 35 26.5 26.5 100.0

Total 132 100.0 100.0

o Data Responden Yang Mengisi Koesioner Berdasarkan Domisis Pulau

Domisili Pulau

Cumulative
Frequency Fercent  Walid Percent FPercent
Walid 1 59 447 447 447
2 43 326 326 773
3 8 6.1 6.1 833
4 B 45 45 g7.48
5 B 45 45 524
B 2 1.5 1.5 5938
7 8 6.1 6.1 100.0

Total 132 100.0 100.0




Lampiran 2 Statistik

Deskripsi Variabel Brand Trust

Statistics
BT1 BT2 BT3 BT4 BTh
[+ Walid 132 132 132 132 132
Missing 1] 1] 0 0 0
Mean 506 505 5145 4 91 524
Minimum 2 2 3 3 3
Maximum 6 6 ] ] ]
Deskripsi Variabel Purchase Decision
Statistics
PO FD2 FD3 FD4
I Walid 132 132 132 132
Missing 1] 1] 1] 1]
Mean 502 506 4 .91 477
Minimum 3 3 1 2
Maxirmum il il il il
Uji Instrumen
- Uji Validitas
Correlations
BT BT2 BT3 BT4 BTS Brand Trust
BT Pearson Correlation 1 4587 288" 398" 4527 gs0
Sig. (2-tailed) .000 001 .000 .000 .000
M 132 132 132 132 132 132
BT2 Pearson Correlation 4557 1 kLN 37 348" N
Sig. (2-tailed) .000 000 000 .000 000
M 132 132 132 132 132 132
BT3 Fearson Correlation 288" g 1 277 4437 663
Sig. (2-tailed) 001 .000 001 .000 .000
M 132 132 132 132 132 132
BT4 Fearson Correlation 309" M7 277 1 343" 674
Sig. (2-tailed) .000 .000 001 .000 .000
M 132 132 132 132 132 132
BTS Pearson Correlation 452" 348" 4437 3437 1 7297
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
M 132 132 132 132 132 132
Brand Trust  Pearson Correlation 7507 688" 663 674 g8 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 000 000 .000
M 132 132 132 132 132 132

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).



Correlations

Furchase
FD1 FD2 FD3 FD4 Decision

PD1 Pearson Correlation 1 507 45 arg’ 7277
Sig. (2-tailed) .0oo .00 .0oo .0oo
M 132 132 132 132 132
PD2 Pearson Correlation 5077 1 482" 4807 gre
Sig. (2-tailed) 000 .000 000 000
M 132 132 132 132 132
PD3 Pearson Correlation 415 482" 1 5087 815
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000
M 132 132 132 132 132
PD4 Pearson Correlation are 480" 5087 1 J63
Sig. (2-tailed) 000 000 .000 000
M 132 132 132 132 132
Purchase Decision  Pearson Correlation g2 gra” 815" 763 1

Sig. (2-tailed) 000 000 .000 000
M 132 132 132 132 132

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-0lkin Measure of Sampling Adequacy. J74

Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 128.290

Sphericity of 10

Sig. 000

Brand Trust
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 768

Eartle’gt'; Test of Approx. Chi-Square 132,290

Sphericity of 5

Sig. .00o

Purchase Decision



Uji Reliabilitas
Brand Trust

Case Processing Summary

M %
Cases  Valid 132 100.0
Excluded?® 0 0
Total 132 100.0

a. Listwise deletion based an all
variables inthe procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of ltems

740 5

Purchase Decision
Case Processing Summary

M %
Cases  Valid 132 100.0
Excluded® 0 0
Total 132 100.0

a. Listwise deletion based on all
variahles in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of ltems

TET 4




- Uji Normalitas

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Purchase Decision
10

08
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- Uji Heteroskedatisitas

Correlations

Instandardiz
Brand Trust ed Residual

Spearman's tho Brand Trust Correlation Coefficient 1.000 -.0549
Sig. (2-tailed) : 01
I 132 132
Unstandardized Residual  Caorrelation Coefficient -.0549 1.000
Sig. (2-tailed) A0
I 132 132

e Uji Hipotesis
- Regresi Linear Sederhana

Coefficients”

Standardized
Lnstandardized Coefficients Coefficients

Madel B Std. Error Eeta i Sig.
1 (Constant) 475 423 1123 264
Brand Trust 874 083 B2 10.628 000

a. DependentWariable: Purchase Decision

- UIT



Coefficients?

Standardized
nstandardized Coefficients Coeflicients

Madel E Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) ATE 423 1.123 264
Brand Trust a7g 083 682 10.629 000

a. DependentYariable: Purchase Decision

- Uji Koefisien Determinasi R2

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Soquare the Estimate
1 Fa2° AGS A6 AET

a. Predictors: (Constant), Brand Trust
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