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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan menjelaskan pengaruh Brand Trust terhadap Purchase
Decision. Populasi dalam penelitian ini yaitu konsumen yang pernah melakukan pembelian produk
Fast Fashion di Indonesia. Studi ini menggunakan metode deskriptif kuantitatif dengan jumlah sampel
sebanyak 132 orang. Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner. Analisis dilakukan dengan
menggunakan SPSS Versi 26 untuk menguji hasil data. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Brand
Trust berpengaruh positif dan signifikan terhadap Purchase Decision.

Kata Kunci : Brand Trust, Purchase Decision, Fast Fashion



ABSTRACT

This research aims to analyze and explain the effect of Brand Trust on the Purchase Decisison. The
population in this study is consumers who have purchased Fast Fashion products in Indonesia. This
study used a quantitative descriptive method with a sample number of 132 people. Data collection
techniques using questionnaires. The analysis was performed using SPSS version 26 to test the results
of data. Research results show that Brand Trusts have a positive and significant effect on procurement
decisions.

Keywords : Brand Trust, Purchase Decision, Fast Fashion
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