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ABSTRAK 

 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh Harga dan Perceived 

Quality terhadap Minat Pembelian Ikan Hias di Kota Samarinda.  

Penelitian ini menggunakan metode random sampling dengan pengambilan sampel subjektif 

sebesar 141 responden. Jenis penelitian ini merupakan penelitian Deskriptif Kualitatif, dimana 141 

responden akan menjawab serangkaian pernyataan dalam kuesioner yang disebar sesuai dengan 

karakteristik responden yang diperlukan. Data di olah melalui SPSS 27 dengan alat uji Instrumen 

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) dengan membandingkan besarnya koefisien korelasi yang diamati dengan 

besarnya koefisien parsial. Uji Asumsi Klasik digunakan untuk mengetahui ada tidaknya pelanggaran 

dalam asumsi-asumsi klasik dan kemudian dilanjutkan dengan regresi linear berganda terhadap 

variabel-variabel penelitian.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa harga dan perceived quality memiliki pengaruh positif 

dan signifikan secara parsial kepada minat pembelian. Indikator perceived quality merupakan 

variabel yang paling berpengaruh terhadap minat pembelian di dalam penelitian ini. Nilai uji 

adjusted R square menunjukan bahwa kedua variabel x dapat menjelaskan variabel y sebesar 54,3 %, 

yang artinya masih banyak hal-hal lain  yang dapat mempengaruhi minat pembelian diluar dari apa 

yang di teliti di dalam penelitian ini.  

 

Kata kunci: harga, kualitas, minat beli, ikan hias 
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ABSTRACT 

 

This research was aimed to figuring out how much price and perceived quality effect on purchase 

interest in purchasing ornamental fish in Samarinda. 

This research used a random sampling method with subjective sampling of 141 respondents. This 

type of research was qualitative descriptive research, there was 141 respondents would answer a 

series of statements in a questionnaire distributed according to the required characteristics 

respondent. 

Data was processed via SPSS 27 with the Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) Instrument test to 

comparing the magnitude of the observed correlation coefficient with the magnitude of partial 

coefficient. The Classic Assumption Test used to determine whether there were violations in the 

classical assumptions and then continues with multiple linear regression on research variables. 

Results of this research shown that purchase intention had positive and significant affected by 

price and perceived quality as a partial subject. Perceived quality indicator was the strongest variable 

influences on purchasing interest in this research. The adjusted R square test value shown that the two 

x variables could explain  54.3% of y variable, which means there was many other possibility 

variables that can influence purchasing interest outside of what was examined in this research. 

 

Keyword: Price, quality, purchase interest, ornamental fish 
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